Comunicazione 

durante il ventennio Assopiuma:

1987: il concorso “Compri piuma, vinci oro”

Grande successo di pubblico per il concorso “Compri piuma, vinci oro” lanciato da Assopiuma durante la stagione invernale 1986/87, riservato agli acquirenti di manufatti prodotti dalle aziende associate.

L’invio di una cartolina con prova d’acquisto permette di partecipare all’estrazione di 20 marchi Assopiuma in oro 18 kt., del valore di un milione e mezzo di lire; in palio anche premi per i rivenditori.

1992 : il concorso “Conosci la piuma e vinci”

Assopiuma, in collaborazione con TV Radiocorriere, lancia nel 1992 il concorso “Conosci la piuma e vinci”. 

Per vincere i premi in palio, tra cui trapunte, giacche e sacchi piuma, occorre rispondere esattamente a delle schede contenenti quattro domande sulle proprietà, l’uso e la manutenzione dei manufatti in piuma.

2000 : il concorso “20 righe sulla piuma”

Si è svolta presso la sede Assopiuma la serata di premiazione del Concorso Assopiuma “20 righe sulla piuma”, che ha visto i giornalisti delle testate di arredamento e moda impegnati in esercizi stilistici sulla piuma e sul suo significato. Il tutto in 20 righe, dando libero sfogo alla propria fantasia e alle proprie doti narrative.

In palio, un viaggio alle Maldive. La serata e il relativo “bagno di piume” si sono svolti all’insegna della più sfrenata comicità nel presentare i vari testi.

Sponsorizzazioni:

1990: “Un albero insieme”

Assopiuma sponsorizza nel 1990 l’operazione “Un albero insieme”, ideata dalla Regione Lombardia per il rimboschimento dell’area del Parco dei Colli di Bergamo, un territorio che comprende la città alta e nove comuni limitrofi per un’estensione di 4000 ettari.

L’area interessata è stata istuita a parco nell’agosto del 1977 sotto la tutela della Regione, delle Province, dei Comuni e delle comunità montane interessate, al fine di salvaguardare il patrimonio storico e monumentale e arricchire quello naturalistico – ambientale. 

La Regione ha messo a disposizione un notevole numero di alberi scelti tra specie autoctone: ogni cittadino è stato invitato a partecipare all’iniziativa, inviando un apposito coupon pubblicato su 24 quotidiani italiani. 

In questo modo è stata idealmente dedicata una pianta ad ogni lettore.

A sostegno dell’iniziativa, Assopiuma ha realizzato un grande poster descrittivo di 75 alberi italiani, distribuito tramite gli associati alla stampa, ai punti vendita e a comunità ed ambienti sensibili alla salvaguardia del patrimonio forestale.
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